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Wirtschaftsvereinigung
Alkoholfreie Getridnke

Kalorienreduktion bei Erfrischungsgetranken auf Kurs

Unternehmen nehmen den Branchenbeitrag ernst und sind auf gu-

tem Weg, die vereinbarten Ziele zur Zuckerreduktion umzusetzen

Berlin, 22. Februar 2023 — Die Wirtschaftsvereinigung Alko-
holfreie Getréanke (wafg) teilt nicht die Annahme bestimmter

Akteure zu den Kalorienreduktionszahlen. In einer Pressemit-
: teilung wurde gestern auf Basis wenig belastbarer Marktda-
. ten geauRert, dass im Rahmen der Nationalen Innovations-

und Reduktionsstrategie vereinbarte Kalorienreduktion bei
Erfrischungsgetranken im Vergleich von 2025 zu 2015 nicht
erreichbar sei. Die Einschatzung steht gleichermalRen im Wi-
derspruch zum unabhangigen Produkt-Monitoring im Auftrag
der Bundesregierung, der Entwicklung der allgemeinen
Marktdaten und der Einschéatzung aus Branchensicht.

Die ,Studie” ordnet wafg-Hauptgeschaftsfihrer Detlef Grof3 wie

folgt ein: ,Die Wirtschaftsvereinigung Alkoholfreie Getranke hat fiir

den Zeitraum 2015 bis 2025 einen ambitionierten Branchenbeitrag
zur Kalorien- und Zuckerreduktion in Erfrischungsgetranken in die
Nationale Reduktions- und Innovationsstrategie eingebracht. Die

: teilnehmenden Unternehmen nehmen die damit verbundenen Ver-

pflichtungen sehr ernst. Die entsprechenden Anstrengungen un-

. serer Unternehmen zur Zuckerreduktion durch Innovationen und

Reformulierungen sind auf einem guten Weg. Auch alle uns be-
kannten Daten zur Marktentwicklung bestétigen, dass dieser Weg
der freiwilligen Kalorienreduktion funktioniert.“

Hersteller setzen sich aktiv fur kalorienarme Alternativen ein

Mit dem Branchenbeitrag verbunden ist ein ambitionierter Beitrag
zur Kalorien- bzw. Zuckerreduktion zur Nationalen Reduktions-
und Innovationsstrategie. Die wafg strebt — bezogen auf die Kate-
gorie Erfrischungsgetranke und den Zeitraum 2015 — 2025 - eine

Zucker- und Kalorienreduktion von 15 Prozent an.

Erreicht werden die gesetzten Ziele unter anderem Uber die Ein-

fuhrung neuer Produkte bzw. die Erweiterung des Produktportfo-

lios, das immer breitere Angebot von kalorienreduzierten und ka-
lorienfreien Varianten sowie Malinahmen zur Reformulierung.
Hierzu erlautert Detlef Gro(3: ,Die zahlreichen Angebote von kalo-
rienfreien und -reduzierten Varianten werden dabei gezielt und

verstarkt beworben, wobei diese Varianten auch zunehmend bei

Verbraucherinnen und Verbrauchern beliebter werden.”

Unabhé&ngiges Monitoring bestatigt positive Entwicklung bei
der Zuckerreduktion

Die Umsetzung der Reduktions- und Innovationsstrategie der Bun-
desregierung wird im Auftrag der Bundesregierung unabhangig
durch das Max Rubner-Institut (MRI) gepruft. Die bisher vorliegen-
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: Pro-Kopf-Verbrauch 2022: Kalorienreduzierte Erfrischungsgetranke immer
. beliebter

den Monitoring-Daten des MRI zeigen eine erfolgreiche Zuckerre-
: duktion flr die Kategorie Erfrischungsgetranke. Diese Erhebung
: wird aktuell erneut durchgefuhrt.

: Die wafg sieht die Erreichung des Branchenbeitrags auf einem gu-
: ten Weg. Weiterfiihrende Informationen zum Branchenbeitrag der
: wafg zur Reduktions- und Innovationsstrategie der Bundesregie-
: rung sind unter www.wafg.de/themen/branchen-initiativen/bran-
: chenbeitrag-kalorienreduktion abrufbar.
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