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Wirtschaftsvereinigung
Alkoholfreie Getridnke

Trend zu mehr Mehrweg bei Alkoholfreien Getrdnken hélt an

Berlin, 7. Mai 2021 — Bei Alkoholfreien Getranken im Haus-
haltskonsum steigt weiterhin der Mehrweg-Anteil im Jahr

2020 nach den Erhebungen von GfK Consumer Panel FMCG.

Damit setzt sich der Trend zu einem wieder wachsenden Mehrwe-

ganteil bei Alkoholfreien Getranken (AfG) auf Grundlage der GfK-

Daten fort (2020: 25,6 %, 2019: 24,2 %). Der Einweganteil zeigt

sich entsprechend riicklaufig (2020: 74,4 %, 2019: 75,8 %).

Einweg- und Mehrwegquote von Alkoholfreien Getranken °.
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*Aufgrund von L der G fur Konsum- und Marktforschung (GfK) sind die Werte ab 2013 nicht direkt mit den Vorjahreswerten vergleichbar.

Quelle: wafg / GIK Consumer Panel FMCG

MaBgeblich fir diese Entwicklung ist insbesondere das deutliche

Wachstum bei Glas-Mehrwegflaschen: Diese kdnnen weiterhin

Marktanteile gewinnen (2020: 13,2 %, 2019: 11,9 %). Bei Glas-
Mehrweg haben die 0,7/0,75 Liter-Gebinde weiterhin die gréBte
Marktbedeutung. Auch PET-Mehrwegflaschen liegen nach Markt-
anteilen leicht Uber dem Vorjahr (2020: 12,4 %, 2019: 12,3 %).
Hier liegt am Markt die 1,0 Liter-PET-Mehrwegflasche weiterhin

deutlich vorne. Als Gebinde bei Alkoholfreien Getranken gewinnen

auch Karton sowie Standbodenpackung/Beutel (2020: 4,5 %,

2019: 4,3 %) und Dose (2020: 1,7 %, 2019: 1,3 %).

PET-Einwegflaschen zeigen sich insgesamt rucklaufig (2020:

67,9 %, 2019: 70,1 %). Meistgekauftes Gebinde bei Alkoholfreien

Getranken bleibt die 1,5 Liter-PET-Einwegflasche (2020: 44,9 %,

2019: 46,3 %). Die 1,0 Liter-PET-Einwegflasche kann leicht zule-
: gen. Eine mogliche Erklarung far den Rickgang bei der 0,5 Liter-

PET-Einwegflasche sind veradnderte Konsumsituationen infolge

der Corona-Lage.
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: Bei der Vertriebssituation von Alkoholfreien Getranken im Haus-
. haltsverbrauch zeigen die Daten von GfK Consumer Panel FMCG
: folgende Entwicklung: Discounter bleiben trotz riicklaufiger Markt-
. anteile 2020 weiterhin mit Abstand gréBter Vertriebskanal (2020:
: 46,7 %, 2019: 48,7 %). Die Vollsortimenter im Lebensmitteleinzel-
: handel liegen auf Platz 2 und bauen ihre Marktposition aus (2020:
: 29,5 %, 2019: 28,2 %). In der Relation gewinnen besonders Ge-
. trankefachmarkte deutlich Marktanteile (2020: 7,1 %, 2019:
: 6,2 %). Dagegen zeigen sich SB-Warenhauser leicht rlicklaufig
: (2020: 14,7 %, 2019: 14,2 %).

: Erganzendes Datenmaterial zur detaillierten Entwicklung der Ver-
: packungsstrukturen und der Vertriebsschienen bei Alkoholfreien
. Getranken im Haushaltsverbrauch fiir das Jahr 2020 finden Sie
: nachfolgend in der Anlage.

Ansprechpartner:

Dr. Detlef GroB3, Hauptgeschéaftsfihrer
: Franz Wacker, Leiter Wirtschaft und Umwelt
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Erfrischungs-
getranke (CSD)*

Erfrischungs-
getranke librige**

Fruchthaltige
Getranke***

AFG Gesamt

Anteile der Vertriebschienen
an der verkauften Menge

Wasser

2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019
LEH Vollsortimenter Food 28,2% 29,5% 26,8% 28,7% 28,2% 28,9% 27,3% 28,7% 29,0% 30,2%
SB-Warenhauser 14,7% 14,2% 15,5% 15,0% 15,7% 15,5% 15,1% 14,7% 14,0% 13,4%
Discounter 48,7% 46,7% 51,4% 49,3% 51,2% 49,1% 51,5% 50,1% 46,2% 44,2%
Aldi 16,8% 15,2% 15,3% 13,5% 17,8% 15,7% 20,5% 19,3% 16,7% 15,1%
restl. Discounter 31,8% 31,6% 36,1% 35,8% 33,4% 33,4% 31,0% 30,8% 29,5% 29,1%
Getrankeabholmaérkte 6,2% 7,1% 4,1% 4,6% 2,9% 3,9% 2,2% 2,3% 8,7% 9,9%
restl. Einkaufsstatten 2,3% 2,5% 2,2% 2,5% 2,0% 2,6% 3,9% 4,2% 2,1% 2,2%

Verdanderung der

Erfrischungs- Erfrischungs- Fruchthaltige "
\zlgglgauften Menge 2019 zu AFG Gesamt ST (gSD)* ST ugrige** Getrﬁnke**? Wasser
LEH Vollisortimenter Food 4,6% 10,3% 0,9% 11,2% 1,6%
SB-Warenhauser -3,1% -0,1% -2,9% 3,2% -6,0%
Discounter -3,9% -1,0% -5,8% 2,8% -6,5%
Aldi -10,0% -9,1% -13,7% -0,6% -11,6%
restl. Discounter -0,8% 2,4% -1,6% 5,0% -3,5%
Getrankeabholmarkte 13,8% 17,2% 29,3% 12,0% 12,0%
restl. Einkaufsstatten 11,5% 17,4% 26,9% 11,4% 5,3%

*  Zu "Erfrischungsgetranken (CSD)" laut GfK zahlen Cola-Getrénke, Limonaden und Bittergetranke.

**Zu "Ubrigen Erfrischungsgetranken” laut GfK zahlen Schorlen inkl. Nektare mit CO, Near Water, Flavoured Water und Wasser Plus inkl. Sauerstoffwasser und Wasser mit Koffein, Sport- und

Energiegetréanke sowie Eistees.

*** Zu "fruchthaltigen Getranken" laut GfK zahlen Fruchtsafte, Fruchtnektare, Smoothies und Fruchtsaftgetranke (unabhangig von der lebensmittelrechtlichen Bewertung, wonach Fruchtsaftgetranke

den Erfrischungsgetranken zuzuordnen sind).

Quelle: GfK Consumer Panel FMCG (2021), Aufbereitung durch wafg




Anteile der Verpackungsarten

AfG Gesamt 2013 - 2020
im Haushaltsverbrauch’

\')'
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Mehrweg Gesamt 25,3% 25,9% 23,8% 23,8% 23,7% 23,1% 23,0% 23,1% 24,2% 25,6%
Glas MW 13,2% 13,3% 10,3% 10,3% 10,3% 10,3% 10,4% 10,5% 11,9% 13,2%
0,51 1,2% 1,3% 0,8% 0,8% 0,9% 0,8% 0,8% 0,9% 1,1% 1,3%
0,7/0,751 10,4% 10,4% 8,7% 8,7% 8,6% 8,6% 8,5% 8,6% 9,5% 10,4%
1,01 1,1% 1,1% 0,6% 0,6% 0,6% 0,7% 0,7% 0,7% 0,9% 1,1%
weitere GebindegroRen 0,4% 0,5% 0,2% 0,2% 0,2% 0,3% 0,3% 0,3% 0,4% 0,5%
PET MW 12,2% 12,6% 13,5% 13,6% 13,5% 12,8% 12,7% 12,6% 12,3% 12,4%
1,01 11,3% 11,6% 11,9% 11,9% 12,1% 11,8% 11,7% 11,6% 11,5% 11,5%
1,51 0,2% 0,2% 0,7% 0,7% 0,5% 0,3% 0,3% 0,2% 0,2% 0,2%
weitere GebindegroRen 0,7% 0,8% 0,9% 0,9% 0,9% 0,7% 0,6% 0,7% 0,7% 0,7%
Einweg Gesamt 74,7% 74,1% 76,2% 76,2% 76,3% 76,9% 77,0% 76,9% 75,8% 74,4%
Glas EW 0,2% 0,2% 0,1% 0,1% 0,1% 0,1% 0,1% 0,1% 0,2% 0,2%
0,5L 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
0,7/0,75 L 0,1% 0,1% 0,1% 0,1% 0,1% 0,1% 0,1% 0,1% 0,1% 0,1%
weitere GebindegroRRen 0,1% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,1% 0,1%
PET EW 68,3% 67,5% 70,8% 71,0% 71,1% 71,5% 71,5% 71,6% 70,1% 67,9%
0,51 6,3% 6,6% 6,9% 7,2% 7,3% 7,5% 7,6% 7,5% 7,2% 6,5%
1,01 8,5% 8,5% 6,2% 6,4% 7.2% 7,6% 7,7% 8,2% 8,4% 8,5%
1,51 45,7% 44,0% 51,4% 51,0% 50,2% 49,6% 48,6% 48,2% 46,3% 44,9%
2,01 0,9% 1,1% 1,3% 1,3% 1,3% 1,3% 1,3% 1,2% 1,0% 1,0%
weitere GebindegroRRen 6,9% 7,4% 5,0% 5,0% 5,1% 5,5% 6,4% 6,5% 7,2% 7,2%
Karton (inkl. Beutel) 4,6% 4,5% 4,9% 4,6% 4,4% 4,4% 4,5% 4,2% 4,3% 4,5%
Standbodenpackung 0,3% 0,3% 0,3% 0,3% 0,3% 0,3% 0,2% 0,2% 0,3% 0,3%
0,7/0,751 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
1,01 3,1% 2,9% 3,1% 3,0% 3,0% 3,0% 3,0% 2,7% 2,8% 3,0%
1,51 0,5% 0,5% 0,9% 0,7% 0,6% 0,6% 0,6% 0,6% 0,5% 0,5%
2,01 0,5% 0,6% 0,5% 0,4% 0,4% 0,4% 0,5% 0,5% 0,5% 0,5%
weitere GebindegroRen 0,2% 0,2% 0,1% 0,1% 0,1% 0,2% 0,1% 0,2% 0,2% 0,2%
Dose 1,6% 1,8% 0,4% 0,5% 0,6% 0,8% 0,9% 1,0% 1,3% 1,7%
0,331 0,7% 0,8% 0,2% 0,2% 0,3% 0,4% 0,4% 0,4% 0,5% 0,8%
0,51 0,6% 0,6% 0,1% 0,1% 0,2% 0,2% 0,3% 0,3% 0,5% 0,6%
weitere GebindearoRen 0.3% 0.4% 0.1% 0.1% 0.1% 0.2% 0.2% 0.3% 0.3% 0.3%

: Aufgrund einer Umstellung der Hochrechnung im GfK Consumer Panel FMCG werden die Daten ab 2013 ausgewiesen; ein Vergleich der Daten aus vorangegangenen Jahren ware daher aus
methodischen Griinden nur bedingt méglich.

Quelle: GfK Consumer Panel FMCG (2021), Aufbereitung durch wafg




